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O ezym bede MOwWIC?

a. Korzysci — dlaczego warto wspoélpracowac z mediami?

b. wybrane Zasady i narzedzia — co sie sprawdza we
wspolpracy z mediami?

c. Komunikat prasowy — co zwieksza szanse na publikacje?
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Dlaczego warto wspotpracowac
Z mediami?
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3 korzysci ze wspotpracy z mediami

o ZWIEKSZASZ ZASIEG: skutecznie docierasz

z informacja do swoich potencjalnych odbiorcow

... bo wiecej 0s6b przeczyta tekst w gazecie/lokalnym portalu niz znajdzie go na Twojej stronie.

« ZMNIEJSZASZ KOSZTY: nie placisz za

zamieszczenie informacji

... bo dobrq informacje media opublikujq, a reklama sporo kosztuje i ludzie jej mniej ufajq.

» ZYSKUJESZ WIARYGODNOSC: budujesz

wizerunek i zwiekszasz rozpoznawalnos¢

... bo ludzie zaufajq Twoim dzialaniom, o ktorych przeczytali w mediach.
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Co sie sprawdza we wspotpracy
Z mediami?




Dziennikarz/ka
(posrednik)

Organizator

DOBRA

@
\'/i > INFORMACJA
@ML =
\4((@ — Z dziennikarzem ‘]
C~_T"

zawierasz transakcje: -
informacja za
publikacje!

Nie chodzi o to, zeby
dotrze¢ do mediow.
Chodzi o to, zeby
dotrze¢ do ich

czytelnikow!

WYKORVZYSTANIE !] Nie wszystko co
INFORMACJI g robisz, jest ciekawe

dla mediow!

PRZEKAZ/ INFORMACJI

Sprawdza sie to co
| lokalne: blisko ludzi i
= ich spraw!

Uczestnik/czka zajec
Czytelnik/czka



Dziennikarz/ka potrzebuje DOBREJ INFORMACJI,
czyli takiej, ktora:

vzawiera nowa informacje (news)- cos, czego wezeéniej nie
wiedzial/a

v'zawiera informacje o czyms, co dzieje sie teraz lub stanie sie w przysztosci
vma wplyw na zycie jego czytelnikoéw (w pracy lub w domu)

v dotyczy jego sfery dzialan/zasiegu (lokalnego, krajowego;
danej branzy lub tematu)

v'zawiera cOS mocnego lub dramatycznego, co przeméwi do
czytelnikoéw

v'dotyczy znanych osobistosSci lub innych os6b znanych czytelnikom
v spelnia formalne cechy dobrej informacji prasowe;

na podstawie: Anita Zdrojewska, agencja Publink; rady z miesiecznika BRIEF
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Czy moja informacja to DOBRA INFORMACJA?

CZY TO JEST NEWS?

W pazdzierniku rusza pierwszy w wojewodztwie
Uniwersytet Dzieciecy. Rozpoczely sie zapisy dzieci
w wieku 5-10 lat.

ZROB TEST ,I CO Z TEGO?”

100 nagymlodszych mieszkancow
regionu zwiekszy bezplatnie swoje V
szanse edukacyjne, uczqc sie od -
profesorow z najlepszych uczelni regionu.

NADAJ INFORMACJI TWARZ

Siedmioletnia Kasia z Koszalina nie
moze sie doczekaé zajec¢: wreszcie dowiem sie,
dlaczego morze nie zamarza!




Narzedzia media relations

MATERIALY PRASOWE SPOTKANIA BEZPOSREDNIE

dz1alan)
- artykul w portalach (mp.ngo.p) . spotkanie jeden-na-jeden
- wywiad e-mailowy - wywiad (prasowy, radiowy,
- oficjalne stanowisko (holding telewizyjny)
s.tatement) , - nieformalne spotkania
- lista ekspertow/ekspertek T e —
- zakladka dla mediow na stronie www - konferencja prasowa

» Dblog, film w internecie (YouTube, MySpace) E E
-V —

« newsletter
*@
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PRZYKLAD.

Uniwersytet dla dzieci w Smardzewicach dziala od 2 lat. 80 uczniéw miejscowych szkol podstawowych
uczestniczy w wykladach m.in. o astronomii, ekologii, medycynie, filozofii. - Syn jest bardzo ciekawy
Swiata — mowi Malgorzata, mama 7-letniego Michala — Zadaje mi bardzo duzo pytan, pomyslatam wiec,
zeby w taki sposob rozwijal zainteresowania. Niech skorzysta z wiedzy profesoréow — thumaczy. Kolejna

edycja zaje¢ rozpocznie sie w pazdzierniku w lokalnym Domu Kultury.

Jak moga wspolpracowaé z mediami?

poinformowanie o ofercie i zapisach
dotarcie do rodzicoéw, nauczycieli

Komunikat prasowy

zachecenie nauczycieli do wspolpracy
przedstawienie korzysci dla dzieci

unikalna oferta 1 dostep do stuchaczy
ciekawe materialy promocyjne

zainteresowanie dzieci ofertg
pokazanie przykladu rowiesnikow
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Komunikat prasowy




Komunikat prasowy - zawartosc
5 pytan Kiplinga

What — Co?
Who — Kto?
When — Kiedy?
Where — Gdzie?
Why — Dlaczego?




C » Co sie konkretnie wydarzyto
O lub wydarzy?

K  Kto bierze w tym udzial, kto
tO jest bohaterem tej historii?

- » Kiedy sie to wydarzylo lub
Kledy wydarzy?

-  Gdzie bedzie to mialo
Gdzie miejsce?

» Jakie sa powody lub
przyczyny, ze to sie wydarzy?

Dlaczego



Piramida Pulitzera

Tre$¢ kompletna,
odpowiadajaca na wszystkie pytania
(ba'nd)

Tre$¢ uzupelniajaca, dodatkowa
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Informacja prasowa przeznaczenie dokumentu
miejscowos¢, data

pelna nazwa instytucji
ew, logo

TYTUL

Naglowek (lead): pogrubiony

Rozwiniecie informacji (body): uporzadkowana

Tlo o problemie, organizacji (background): oddzielone

Wiecej informacji:
kompletne dane Imie i nazwisko, e-mail, telefon




Komunikat prasowy - zasady

TYTUL: informacyjny, unikalny, przyciagajacy, krotki

DOBRZE!
Otwieramy mala szkole Rozpoczecie projektu dla dzieci
Caly Torun biega Kolejny sukces w mieieie
Edukacyjna trampolina dla gimnazjalistow Wspanialy przyklzd wspolpracy

Najwieksze warsztaty garncarskie w regionie Biale szalefistwo tylko u nas

N AGLOWEK: W pazdzierniku w Smardzewicach rusza pierwszy Uniwersytet dzieciecy.

. Studentami beda dzieci w wieku 7-12 lat. Na wykladach dowiedza sie m.in. co
« 2-3zdania . S oy L . .
to jest czarna dziura i skad sie biorg pienigdze. Mozna sie zapisa¢ w Domu
Kultury.

L P
TRESC:
[ ]
- podzielona na akapity, ze Srodtytulami
- minimum 1 wypowiedz/cytat
- informacje o organizatorze na koncu




Komunikat prasowy - jezyk informacji

Pisz w trzeciej osobie — odbedzie sie, zamiast zorganizujemy

ok

Pisz krotkimi zdaniami — unikaj przecinkow, wtretow, wstepow
Postuguj sie konkretem — ponad potowa, a nie liczne, wiele

Uzywaj potocznego jezyka — pienigdze, a nie Srodki finansowe

SIESECIT

Unikaj zargonu zawodowego, branzowego — nie beneficjenci
PO KL, a uczestnicy spotkania

o

Nadawaj liczbom znaczenie

7. Pisz obrazowo
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Kilka stow podsumowania
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oczekiwanie,
ze sami sie
dowiedza
o tym, co
fajnego

e
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4 najczestsze btedy we wspotpracy z mediami

zalozenie, ze
dobro samo
sie sprzeda

\ robimy
/

strzelanie
na oSlep:
moze kogo$
trafimy
informacjg

- /"

AN .
'

jakos
zamiast
jakos$¢

S
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Czynniki sukcesu 3xZ

vV

_
ZIDENTYFIKUJ: | A
o ZAINTERESUJ: ZAISTNIEJESZ)!

- temat - test I co z tego? - monitoruyj

- dziennikarz/ka - wybierz forme - dziekuj
- potrzeby - przestrzegaj zasad - rozwijaj, korzystaj




Dziekujel (1 powodzenial)

Korzystatam z:
Borowska M., Dembicka-Starska I., Mocni w promocji. Podrecznik dla organizacji pozarzqgdowych

serwisy internetowe: poradnik.ngo.pl, proto.pl



