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Dlaczego planowakomunikacg
marketingovd?




Po pierwsze: dobrze sformutuj cel

71 E DOBRZE
Cel:
Pozyska 50 nowych
stuchaczy stuchaczy w cgu roku

Cele powinny by mierzalnei zamkniete w czasie




Po drugie: zidentyfikuj adresatow

dzieci (potencjalni stuchacze)

rodzice

nauczyciele i inni liderzy opini




Po trzecie: okr@ przestanie,
czyli ustal, co chcesz przek#&za
danej grupie adresatow

dzieci -DOBRA ZABAWA

przestanie
formutu;

nauczyciele LEPSI UCZNIOWIE BIRIACIEN[IEI (ol AT
dla danej grupy adresatg

rodzice -ROZWOJ DZIECI

wyktadowcy -WYZWANIE

sponsorzy St UCHACZE JAKO GRUPA DOCELOWA

wolontariusze CIEKAWA PRACA, NOWE DXWIADCZENIA




Po czwarte: pamtaj o

konstansach komunikacyjnych,
czyli statych elementach w komunikacji

 |ogo/logotyp Uw“;\
dzieci ~

e czclonka

» kolorystyka

' @ ( / Arystokles

Ciekawski




Po pate: acz narzdzia komunikacii

ZwoOl swojemu
st& studentem”

| | plakaty w szkole
cja dla lokalnych mediow

4

spotkania z rodzicami

4

| dla uczestniké\_/v rabaty
[rwsparcie sprzeds | dokonanis zepiu iz
bezptatne uczestni
w jednym zj

gaw

> reklama; PR

L/

> sprzeda osobista




Po szoste: partiaj o ...

« BUDZECIE,

e | KONTROLI WYNIKO







KOMUNIKACJA POWINNA
BYC WYRAZISTA

sugestywny slogan

unikaine konstanse komunikacyjn




